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I. Zur Veränderung unserer Medienwelt

• Medien formen unser Weltbild umfassend!

• Niedergang der klassischen Medienlandschaft:
• Sinkende Nutzerzahlen & Werbeeinnahmen
• Qualitätsjournalismus  Meinungs- und Haltungsjournalismus

• Aufstieg der neuen Medien (Social Media):
• Mehr Teilnehmer & Sender (Smartphones)
• Kampf um Aufmerksamkeit (Influencer, Click- & Ragebait)
• „Zeitalter der Empörung“ (starke Gefühle & moralische Urteile)



Das Phänomen Social Media





Sehen wir alle noch die gleiche Wirklichkeit?

• Viele verschiedene Plattformen

• Unterschiedliche Altersgruppen

• Unsere Lenkung durch Algorithmen

• Unsere persönlichen Filterblasen

• Unsere gemeinsamen Echokammern



Wie funktioniert Social Media?

• Neuer, öffentlicher Raum für Informationssuche & Austausch

• Hoffnungen („Eine Stimme für alle“) vs. Realitäten („Fake News“)

• Automatisierte, verdeckte Lenkung der Inhalte, die wir sehen 
(Algorithmen → Filterblasen → Echokammern)

Interaktionsmaximierung durch Manipulation unserer Gefühle
(Neugier, Freude, Wut, Bestätigung etc.)



Quelle: The A.I. Dilemma - March 9, 2023 (YouTube)



Unsere Gefühle lenken uns!

Echokammer

(echo chamber)

• Wir clicken auf das, was starke Gefühle 

weckt!

• Social Media liefert uns das, was wir 

sehen und glauben wollen!

• Das, was wir glauben wollen, 

überprüfen wir nicht!

• Social Media = Empörungs- & 

Bestätigungs-Maschinen





II. Moderne Propaganda & Desinformation



• Verbreitung von Inhalten einfacher, billiger, schneller & zielgenauer 
(Bots, „Trollfabriken“, Microtargeting)

• „Gatekeeper“-Funktion klassischer Medien fehlt großteils (jeder 
kann jede Information posten & teilen)

• Aufwand für Widerlegung steigt (Fake-Accounts, KI, Deepfakes)

„Wilder Westen“ Social Media: riesige Menge an Meinungen & 
nicht überprüften, fehlerhaften oder falschen Informationen!

Problemlage



Begriffe
 Fehlinformation / Misinformation: Teils oder ganz

falsch. Wird ohne böse Absicht verbreitet.

 Falschinformation / Desinformation: Teils oder

ganz falsch oder aus dem Zusammenhang gerissen.

Soll uns absichtlich täuschen oder schaden.

 Fake News: Bewusst erstellte Falschnachrichten, die

aussehen sollen wie wahre / echte Nachrichten, um

glaubwürdiger zu wirken.





Finanzielle Interessen

(Clicks & Werbepartner)



Fehlendes Wissen, gute Absichten oder Suche nach Aufmerksamkeit?



Politische Einflussnahme & 

Stimmungsmache





Operation „Doppelgänger“
(russische Desinformationskampagne mit echten „Fake News“)











Was wissen Chatbots
wirklich?



III. Prinzipien, Tipps und Online-Angebote



• Was ist Mediale 
Literarizität?

• Warum brauchen wir 
sie gerade jetzt?



Prinzipien, um nicht manipuliert zu werden

• (I.) Wissen, wie unser neuen Medienraum funktioniert
• (II.) Fehl- und Falschinformation kommt in vielen Formen

• Auf die eigenen Gefühle achten (!): Warum lösen bestimmte 
Nachrichten besonders starke Gefühle bei mir aus?

• Gut überlegen, warum man bestimmte Medien schaut und warum 
man ihnen (blind) vertraut (z. B. Influencer)

• Neue, wichtige (!) Informationen wenn möglich überprüfen, ob sie 
wahr, ungenau / unvollständig, einseitig oder falsch sind

Bei Unsicherheit – Information nicht teilen!



Viele Wege führen ans Ziel

• Suchmaschine oder KI-Chatbots mit passenden Prompts (Fragen 
stellen zur Information/Behauptung)

• Umgekehrte Bildersuche (z. B. Google & Google Lens App)

• Faktenchecker (z. B. https://www.mimikama.org/, 
https://www.factcheck.org/ , 
https://www.br.de/nachrichten/faktenfuchs-faktencheck,QzSIzl3 ,  
https://www.facticity.ai/ , https://factchecktool.com/ )  

• Quellen genau hinterfragen: Wer behauptet etwas und mit welchen 
Belegen? Wird eine einseitige Position vertreten? Wird stark mit 
Emotionen gearbeitet? Gibt es weitere Quellen zur Überprüfung?

• Kontextwissen & kritischer Blick



Gamification

• https://paulnewsman.com/ 

• https://www.getbadnews.com/en#intro

• https://info.brockhaus.de/exit-the-fake-at

• https://www.fakeittomakeitgame.com/

• https://chooseyourownfakenews.com/ 



Tipps für Eltern & Co

• Selbst Verständnis für die Logiken unserer Social Media Welt erlangen 

(Algorithmen, Clickbait, Gefühlsmanipulation, „Fake News“ etc.)

• Medienkompetenz gemeinsam spielerisch aufbauen (Inhalte diskutieren, 

überprüfen & kritisch hinterfragen)

• Gefahren thematisieren, aber nicht schwarzmalen

• Appell an das Eigeninteresse vermitteln – niemand will manipuliert werden!

• Seien sie Vorbild bei der eigenen Mediennutzung!

• Haben sie Vertrauen in die Kinder & Jugendlichen!



Danke für Ihre Aufmerksamkeit!


