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l. Zur Veranderung unserer Medienwelt

* Medien formen unser Weltbhild umfassend!

* Niedergang der klassischen Medienlandschatft:
« Sinkende Nutzerzahlen & Werbeeinnahmen
« Qualitatsjournalismus - Meinungs- und Haltungsjournalismus

» Aufstieg der neuen Medien (Social Media):
 Mehr Teilnehmer & Sender (Smartphones)
« Kampf um Aufmerksamkeit (Influencer, Click- & Ragebait)
« Zeitalter der Emporung” (starke Gefuhle & moralische Urteile)



Das Phanomen Social Media
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Sehen wir alle noch die gleiche Wirklichkeit?

Viele verschiedene Plattformen
Unterschiedliche Altersgruppen
Unsere Lenkung durch Algorithmen

Unsere personlichen Filterblasen

Unsere gemeinsamen Echokammern



Wie funktioniert Social Media?

 Neuer, offentlicher Raum fir Informationssuche & Austausch
* Hoffnungen (,,Eine Stimme fur alle”) vs. Realitaten (,Fake News")

« Automatisierte, verdeckte Lenkung der Inhalte, die wir sehen
(Algorithmen — Filterblasen — Echokammern)

Interaktionsmaximierung durch Manipulation unserer Gefuhle
(Neugier, Freude, Wut, Bestatigung etc.)



/ ®
“Give everyone a voice” A
“Connect with your friends”

“Join like-minded communities”
“Enabling SMBs to reach customers”

Quelle: The A.l. Dilemma - March 9, 2023 (YouTube)



Unsere Gefuhle lenken uns!

N ®
A

Everyone is stupid

Wir clicken auf das, was starke Geflhle
weckt!

Social Media liefert uns das, was wir
sehen und glauben wollen!

Das, was wir glauben wollen,
Uberprifen wir nicht!

Social Media = EmpoOrungs- &
Bestatigungs-Maschinen
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Il. Moderne Propaganda & Desinformation
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Problemlage

 Verbreitung von Inhalten einfacher, billiger, schneller & zielgenauer
(Bots, , Trollfabriken®, Microtargeting)

» ,Gatekeeper®-Funktion klassischer Medien fehlt grof3teils (jeder
kann jede Information posten & teilen)

« Aufwand fur Widerlegung steigt (Fake-Accounts, Kl, Deepfakes)

,2Wilder Westen“ Social Media: riesige Menge an Meinungen &
nicht Uberpruften, fehlerhaften oder falschen Informationen!



Begriffe

IIIEGEGNEBHABEHM’A&T;IVS_/EHIIEIIBKS . Fehlinformation / Misinformation: Teils oder ganz
4 G s > vf,l falsch. Wird ohne b6se Absicht verbreitet.
o> . =

4 & .- « Falschinformation / Desinformation: Teils oder
ABEB!EIHESOBGE.WIH HABEN: ganz falsch oder aus dem Zusammenhang gerissen.
N Propagandalf Soll uns absichtlich tauschen oder schaden.

-
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' | \ . Fake News: Bewusst erstellte Falschnachrichten, die
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aussehen sollen wie wahre / echte Nachrichten, um

glaubwirdiger zu wirken.




Jugendliche im News-Dilemm
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Deutsches
Arzteblatt

Vermischtes

Erndhrungsempfehlungenin sozialen Medien zum Teil
problematisch oder sogar gefdhrlich

Finanzielle Interessen

(Clicks & Werbepartner)




Fehlendes Wissen, gute Absichten oder Suche nach Aufmerksamkeit?

DERSTANDARD - Unterstiitzung m

Web International Inland Wirtschaft Sport Panorama Kultur Etat Wissenschaft Lifestyle Diskurs Karriere Immobilien Zukunft Gesundheit

1 49 Postings NETZPOLITIK

Krebs und Autismus: Tiktoks Algorithmus
spult Falschinformationen nach oben

Eine CBC-Analyse von 200 Clips ergab, das zumindest 80 Prozent der empfohlenen
Behandlungen keine wissenschaftliche Grundlage haben

Georg Pichler
26. Oktober 2025, 15:45

[ 49 Postings [ Spater lesen



Sent in a personal. Just Lviv. Just schoolchildren. Just
celebrated Hitler's birthday. In Ukraine, in which, as
you know, there is no Nazism.

Politische Einflussnahme &

Stimmungsmache




O KOMIMAHWUW | NpoekTbl | Bectu.lMNeH3a | Bbinycku nporpamMmmbil

12.04.2016 14:51 B [leHb KOCMOHaBTUKN YYaCTHUKU
c¢onewmo6a B lNeH3e BbICTPOUTUCH B YUCIIO «55»

®oto k=2l Bugeo

BO3AYLUHbIE LWaphbI.

MaccoBas akuunsa «lokopeHune
KoCcMoOca» npotuna B ueHTpe NeH3bl
B YeCTb NepBOro noseta YyenoBeka
B KOCMOC BO BTOPHUK, 12 anpens.
[aBHYH U3IOMUHKY MeponpuaTUs
MOXHO Obl/10 YBUAETh, NOAHABLUUCH
Ha KpbilWwy Joma MoIo4exu.

| YyacTHUKM dhnelumoba

BbICTPOUUCEL B dhopme yudp «55»,
YTO O3Ha4aeT 55-n1eTne nepsoro
nosieTa YyenoBeka B KOCMOC, U
O[HOBPEMEHHO OTNYCTU/IN B HEOO

[ocne 3Toro B pamMmkax MacCcoBOro MepOonpusiTUsSi MPOLLY KOHKYPChI U

BUKTOPWUHBLI HA 3HAHWNE KOCMUYECKOWA NCTopnn CBOEM CTpaHbl. 315 3TOro

YUYaCTHUKM pa3fenvinuch Ha YeTbipe KomaHabl — «benka u Ctpenka»,




Operation ,Doppelganger”

(russische Desinformationskampagne mit echten ,Fake News")
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= Menii Startseite > Ausland > Russlands Krieg gegen die Ukraine > Die Ampel will sich nicht um die Alten kiimmern Q

g > Ausland > Russlands Krieg gegen die Ukraine > aben Deutschland eingeschlafert Q

Innenpolitik

Die Ampel will sich nicht um die Alten
kiimmern

In Deutschland gibt es eine wachsende Zahl dlterer Menschen, fiir die die Pflege zu teuer ist.
Doch die Regierung ignoriert das Problem.

Wirtschaft

e haben Deutschland-eingeschlafert

tdie Zerstorung der

Der Kampf gegen den Klimawandel und ein aggressives Russland koS
Industrie und die Verarmung der deutschen Bevolkerung.

04.04.2024, 14.53 Uhr

h hd/ausl}'md/hndner-raubt-Renlner-aul-GeheiB-der-USA-aus-a»dfe12a83»1eb0-4e7e-ae70-853d543 17b01.html

SPIEGEL Ausland i

tfier auf Geheil} der USA aus Q

20.06.2024, 14.53 Uhr

Startseite > Ausland > Russlands Krieg gegen die Ukraine > Lindner raubt Bg

Innenpolitik

Lindner

aubt Rentner auf Geheift der USA

Nach dem Vorschlag, die Renten einzufrieren, beabsichtigt die Ampelkoalition der Regierung,
die Beitrage der Rentner zur Krankenversicherung zu erhéhen.

04.04.2024, 14.53 Uhr




Lana Del Rey &
@LanaDelRey

RIP Charlie Kirk & & & But | guess we were
all #BornToDie.

Stream Born To Die on Spotify:

Born To Die
thoto.php?fbid=1345385840276863&set=pb.100044163803093.-2207520000&type=3 w y @ 9 g S & 6‘
) pe n.s pOtIfy' com E-Mail-Adresse oder Har Passwort Kontoinfo vergessen?

The Daily Dog
14. September - £

Just when Sydney Sweeney couldn't get anymore
perfect & ™

%ﬁ BORNTOLE )

OO 56.297 2503 @ 2626

oS Gefallt mir (D Kommentieren

Relevanteste zuerst »

[ ; ) Krystal Cordero

| mean she's not wearing the jeans
so the other side cant complain.
Lol. Good for her!

4Wo. Q@
Alle 39 Antworten ansehen

Tim Heston
Behold, when an 8 becomes a 10.

4Wo. 1365QQ

Alle 159 Antworten ansehen

Diana Adcock
Here comes the meltdowns in 10,
9 8.@

4 Wo. 5030®
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[10/30/2023] Twitter image - visible artifacts







Was wissen Chatbots

wirklich?

/» heise online

Falschinformation durch Kl: 45 Prozent der Antworten
fehlerhaft

22.10.2025 17:16 Uhr Stefan Krempl

(Bild: TippaPatt/Shutterstock.com)

Im Rahmen einer Studie interpretierten ChatGPT & Co. in 45 Prozent der Félle Nachrichteninhalte fehlerhaft —
unabhéngig von Sprache, Region oder Plattform.

Where Al Gets Its Info:
Top Sources 2025

Top 10 web domains cited by large language models (LLMs)
in June 20257 (in %)
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& Tripadvisor _ 12.5 @ I
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facebook N 20.0 HI
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© mapbox [N 11.3
S omsecs  11.3
Based on 150 thousand citations from 5,000 randomly selected keywords from Semrush database.
Source: Semrush
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Ill. Prinzipien, Tipps und Online-Angebote




« \Was ist Mediale
Literarizitat?

« Warum brauchen wir
Sie gerade jetzt?




Prinzipien, um nicht manipuliert zu werden

* (l.) Wissen, wie unser neuen Medienraum funktioniert
* (Il.) Fehl- und Falschinformation kommt in vielen Formen

« Auf die eigenen Gefuhle achten (!): Warum losen bestimmte
Nachrichten besonders starke Gefuihle bel mir aus?

« Gut Uberlegen, warum man bestimmte Medien schaut und warum
man ihnen (blind) vertraut (z. B. Influencer)

* Neue, wichtige (!) Informationen wenn moglich Uberprufen, ob sie
wahr, ungenau / unvollstandig, einseitig oder falsch sind

Bel Unsicherheit — Information nicht teilen!



Viele Wege flihren ans Ziel

« Suchmaschine oder Kl-Chatbots mit passenden Prompts (Fragen
stellen zur Information/Behauptung)

« Umgekehrte Bildersuche (z. B. Google & Google Lens App)

« Faktenchecker (z. B. https://www.mimikama.org/,

nttps://www.factcheck.org/
nttps://www.br.de/nachrichten/faktenfuchs-faktencheck,QzSlzI3 ,

nttps://www.facticity.ai/ , https://factchecktool.com/)

* Quellen genau hinterfragen: Wer behauptet etwas und mit welchen
Belegen? Wird eine einseitige Position vertreten? Wird stark mit
Emotionen gearbeitet? Gibt es weitere Quellen zur Uberprifung?

o Kontextwissen & kritischer Blick




Gamification
PAUL 2 NEWSMAN

|
Schreibe kostenlos eigene
Satire oder Scherzartikel

nttps://paulnewsman.com/
Nttps://www.getbadnews.com/en#intro
nttps://info.brockhaus.de/exit-the-fake-at
nttps://www.fakeittomakeitgame.com/
nttps.//chooseyourownfakenews.com/




Tipps fur Eltern & Co

Selbst Verstandnis fur die Logiken unserer Social Media Welt erlangen
(Algorithmen, Clickbait, Gefuhlsmanipulation, ,,Fake News“ etc.)
Medienkompetenz gemeinsam spielerisch aufbauen (Inhalte diskutieren,
Uberprifen & kritisch hinterfragen)

Gefahren thematisieren, aber nicht schwarzmalen

Appell an das Eigeninteresse vermitteln — niemand will manipuliert werden!
Seien sie Vorbild bei der eigenen Mediennutzung!

Haben sie Vertrauen in die Kinder & Jugendlichen!






